










 DOs — O que sempre fazer

Linguagem & Tom
• Falar de forma próxima, humana e acessível.
• Usar frases claras, objetivas e diretas.
• Manter tom positivo, acolhedor e respeitoso.

Relação com o público
• Tratar todos como parte da comunidade.
• Reforçar parceria, colaboração e pertencimento.
• Usar convites:

→ “Vem jogar junto”
→ “Vamos evoluir juntos”
→ “Conte com a gente”

Conteúdo & Mensagem
• Estimular ação, movimento e próximo passo.
• Equilibrar informação com emoção.
• Valorizar histórias, jornada, conquistas e pessoas.
• Conexão
• Esporte
• Comunidade
• Evolução

Redes e Conteúdo Visual
• Comunicação clara e objetiva.
• Visual que transmita movimento, proximidade e energia.
• Poucos emojis em bios e textos institucionais.
• Mensagens alinhadas ao posicionamento da marca.



DON’Ts — O que evitar sempre

Linguagem & Tom
• Não usar tom frio, corporativo ou burocrático.
• Não ser técnico demais ou complexo.
• Não soar superior, distante ou professoral.
• Não usar ironia, deboche ou humor inadequado.

Conteúdo & Mensagem
• Não comunicar apenas dados frios, sem emoção.
• Não publicar sem propósito claro.
• Não perder o foco na ideia de conexão e comunidade.

Identidade visual 
- garantir que a identidade visual esta seguindo o padrão. 
- não divulgar nenhuma comunicação que nao seja aprovada pela Letzplay antes. 











































Padronização e Confiança
O cliente confia no que é constante. Variações de cor e fonte passam a imagem de desorganização interna.
Com diretrizes claras, o processo de criação fica mais rápido e assertivo favorecendo a economia de tempo..

1. COR

● Importância da precisão: A cor é o elemento de reconhecimento mais rápido pelo cérebro humano. Antes mesmo de ler o 
nome da marca, o cliente identifica a cor.

● Reconhecimento: Seguir os códigos exatos (HEX, RGB, CMYK) garante que a marca tenha consistência.
● Psicologia e Intencionalidade: As cores escolhidas no brandbook foram testadas para transmitir sensações específicas 

(herança, equilibrio, sobriedade e vibração).

2. FONTE

● Identidade Exclusiva: A fonte do brandbook foi escolhida para harmonizar com o logotipo. Usar fontes padrão (como Arial ou 
Calibri) "quebra" a personalidade da marca e a torna genérica.

● Profissionalismo Técnico: Fontes instaladas localmente garantem que, ao exportar um PDF ou fazer uma apresentação, o 
layout não "quebre" ou seja substituído.































redes sociais prioritárias

Instagram e Linkedin deixar o link de ambos o nosso perfil. 



Para o uso da marca letzplay, deixamos sugestões de 
identidade a serem seguidas. 















Aplicações da marca

● Exemplos práticos: redes sociais, papelaria, site, embalagens

● Materiais on-line e off-line




